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14. 8. 2019
Accenture Interactive a festival Cannes Lions zpřístupňují exkluzivní obsah festivalu roku 2019 celému kreativnímu odvětví
#DigitalDoggyBag od Accenture Interactive je nyní k dispozici i těm, kteří se festivalu v Cannes nezúčastnili a poskytuje shrnutí nejlepších rozhovorů, trendů a informací o vítězích z Cannes Lions.
Poprvé ve festivalové historii Cannes Lions a Accenture Interactive se svou agenturou Experience Agency, zpřístupnili exkluzivní festivalový obsahu roku 2019 ve formě tzv. Digital Doggy Bag, celému kreativnímu odvětví. V tzv. ´Week in Review´se Digital Doggy Bag již těší popularitě. Cannes Lions a Accenture Interactive nyní sdílí klíčové poznatky a postřehy z 66. ročníku mezinárodního festivalu kreativity Cannes Lions, aby si je mohl užít každý.
Cannes Lions spolu s Accenture Interactive zveřejnili oficiální festivalový Week in Review, a aktivovali svůj Digital Doggy Bag všem delegátům a držitelům digitálního pasu. Sledovat je možné šest editovatelných a upravitelných platforem s tématy. Je zpřístupněno 6 tematických okruhů včetně rozhovorů, trendů a předávání cen. Tento souhrnný balíček původního obsahu zahrnuje neocenitelné poznatky, trendy a vrcholné okamžiky z Cannes. Je navržen tak, aby si ti, kteří si jej budou prohlížet, udělali obrázek o nejlepších nápadech v globální kreativitě. 

Veřejnost má pak přístup k následujícím šesti tématům Digital Doggy Bag a k reakcím na Twitteru #digitaldoggybag:
1. Vliv na značku 
2. Transformační příběhy
3. Důvěra & etika
4. Kontrola budoucnosti byznysu
5. Spotřebitelská zkušenost
6. Diverzita, inkluzivita a přístupnost
Philip Thomas, předseda Cannes Lions řekl: „Festival Cannes Lions se stal světlým bodem pro celý obor; proběhnou zde stovky rozhovorů, posoudí se tisíce děl, učiní se řada oznámení, což souhrnně řečeno není jen důležité, ale i nutné vidět. Digital Doggy Bag umožňuje účastníkům sdílet po události to nejlepší z obsahu pětidenního programu s týmy po celém světě a ukázat jim to, co pro ně může být neocenitelnou zkušeností. Jsme nadšeni, že nyní tyto poznatky můžeme zpřístupnit všem. Není pochyb o tom, že každý lépe pochopí, jak si naše odvětví stojí.“ 
Jedním z hlavních aktérů na 66. ročníku mezinárodního festivalu kreativity Cannes Lions byla Accenture Interactive, která předvedla širokou a bohatou mozaiku myšlenek a nápadů z pokladnice svých tvůrčích schopností a získala celkem 40 lvů* ve 12 kategoriích, což je více než pětinásobek oproti loňským sedmi. Získané ceny zahrnovaly Grand Prix ve filmových řemeslných oborech a Film Lions za provokativní a působivou kampaň ´The Truth is Worth It´(Na pravdě záleží) pro New York Times. Kampaň vytvořila Accenture nedávno získaná kreativní agentura Droga5. Mistrně vyzdvihuje důležitost investigativního reportingu a odhaluje nástrahy uvádění těchto příběhů do života.
„Tento skvělý rok na Cannes Lions pro nás jako agenturu představuje výsledek dlouhodobé strategické investice do růstu našich kreativních dovedností a rozvíjení zkušeností. Jde o dosud největší prezentaci na festivalu a jsme vděčni za tak dobré přijetí v rámci oboru,“ řekl Brian Whipple, CEO Accenture Interactive. „Digital Doggy Bag jsme vymysleli proto, aby mohl každý sdílet zážitky a zkušenosti z této události, a získat tak cenné poznatky, které může po návratu sdílet se svými kolegy.”
Expirience Agency doplnila svou přítomnost na letošním festivalu tím, že během týdne pořádala sérii akcí a diskusí včetně deseti hlavních pódiových akcí a byla moderátorem konverzací o tématech jako je budoucnost prostředí, cíl značky, udržitelnost, diverzita a inkluze.
* Lvi, které získala Accenture Interactive:
 2 Grand Prix
Filmové řemeslo - ‘The Truth is Worth It’, The New York Times – Droga5
Filmoví lvi - ‘The Truth is Worth It’, The New York Times – Droga5
10 zlatých lvů
4 zlatí lvi: Filmové řemeslo - ‘The Truth is Worth It’, The New York Times – Droga5
1 zlatý lev: Filmoví lvi - ‘The Truth is Worth It’, The New York Times – Droga5
1 zlatý lev: Mobilní oblast – ‘Bagelgate’, Philadelphia – Droga5
2 zlatí lvi: Mobilní oblast – ‘Pocket Franchise’, KFC – HO Communication
1 zlatý lev: Kreativní eCommerce – ‘Christmas Pocket Store’, KFC – HO Communication
1 zlatý lev: Filmové řemeslo – ‘An Open Mind is the Best Look’, Nordstrom – Droga5
14 stříbrných lvů
1 stříbrný lev: Filmoví lvi – ‘Vikings, Lucifer’, Amazon Prime Video – Droga5
1 stříbrný lev: Filmoví lvi – ‘An Open Mind is the Best Look’, Nordstrom – Droga5
1 stříbrný lev: Mobil – ‘iHOB’, iHOP – Droga5
1 stříbrný lev: Zkušenost se značkou & aktivace – ‘Sleeping Flags’, O.N.E – ROTHCO
1 stříbrný lev: PR – ‘iHOB’, iHOP – Droga5
1 stříbrný lev: PR - ‘Sleeping Flags’, O.N.E – ROTHCO
2 stříbrní lvi: Filmové řemeslo – ‘Jack Ryan, Vikings’, Amazon Prime Video – Droga5
1 stříbrný lev: Filmové řemeslo - ‘The Truth is Worth It’, The New York Times – Droga5
4 stříbrní lvi: Filmové řemeslo - ‘An Open Mind is the Best Look’, Nordstrom – Droga5
1 stříbrný lev: Design – ‘Coal Drops Yard’, Argent – Droga5
14 bronzových lvů
1 bronzový lev: Outdoor – ‘Snowflakes’, The British Army – Karmarama
1 bronzový lev: Outdoor - ‘Sleeping Flags’, O.N.E – ROTHCO
1 bronzový lev: Tisk & vydavatelství– ‘Roots’, AIB - ROTHCO
1 bronzový lev: Tisk & vydavatelství– ‘Read More, Listen More’, The New York Times – Droga5
1 bronzový lev: Zábava - ‘The Truth is Worth It’, The New York Times – Droga5
1 bronzový lev: Zábava lvi pro sport – ‘Mama Said Knock You Out’, JP Morgan CHASE & Co. – Droga5
1 bronzový lev: Filmové řemeslo – ‘Mama Said Knock You Out’, JP Morgan CHASE & Co. – Droga5
1 bronzový lev: Filmové řemeslo – ‘Jack Ryan, Vikings’, Amazon – Droga5
1 bronzový lev: Filmové řemeslo – ‘Jack Ryan, Vikings’, Amazon Prime Video – Droga5
1 bronzový lev: PR – ‘New Australia-land’, Meat & Livestock Australia – The Monkeys
1 bronzový lev: PR – ‘Bagelgate’, Philadelphia – Droga5
1 bronzový lev: Kreativní efektivita – ‘Dundee’, cestovní ruch Austrálie – Droga5
1 bronzový lev: Mobil - ‘Bagelgate’, Philadelphia – Droga5
1 bronzový lev: Filmoví lvi – ‘Boob Balls’, Bereli – The Monkeys
O společnosti Accenture

Accenture je globální společnost poskytující široké spektrum odborných služeb a řešení v oblasti strategických, konzultačních, digitálních a technologických služeb. Díky kombinaci jedinečných zkušeností a obsáhlých znalostí napříč více než 40 průmyslovými odvětvími s rozsáhlým výzkumem nejúspěšnějších světových firem, Accenture dokáže řešit propojení byznysu a technologií s cílem pomoci klientům zvýšit jejich výkon a vytvořit udržitelnou hodnotu pro jejich akcionáře. Inovativní služby společnosti Accenture zajišťuje více než 449 000 zaměstnanců ve více než 120 zemích. Navštivte naše stránky www.accenture.com.

Kontakt pro média: 
Petr Jarkovský, petr.jarkovsky@aspen.pr, 774 225 153




Markéta Ciňková, marketa.cinkova@aspen.pr, 724 012 612
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